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«Conla culturanon simangia? Falso»
Latesi controcorrente di Paola Dubini

Lautrice, economista della Bocconi, ne discute oggi da Laterza con operatori e amministratori

di Fabrizio Versienti

ia Flaubert annotava

nel suo Dizionario

dei luoghi comuni,

raccolto per tutta

una vita e pubblica-
to solo postumo un secolo fa,
che «la letteratura é 'occupa-
zione degli oziosi». La famosa
frase del ministro Tremonti,
«Con la cultura non si man-
gia», € dunque solo I'ultima di
una lunga serie. La frase (apo-
crifa, che 'ex ministro ha di-
sconosciuto in favore di una
ancor pill truce «Non é che la
gente la cultura se la mangi»),
campeggia sulla copertina del
pamphlet di Paola Dubini edi-
to da Laterza nella collana
«Idola», accompagnata dal
timbro «Falso!». Smentire i
Iuoghi comuni riscoprendo la
nobile arte della polemica é
I'obiettivo della collana, e
smentire quelli che riguarda-
no la cultura é appunto il
compito di Paola Dubini; pra-
ticamente, un’economista
della cultura, professore di
Management alla Bocconi,
studiosa delle tante trasfor-
mazioni in atto nelle aziende
editoriali e culturali, insom-

ma la persona giusta (e tra le
pitt documentate) per farlo.

Nei sette capitoli del testo
Dubini mette in fila i princi-
pali luoghi comuni sul tema,
per smentirli uno a uno: «La
cultura non € reale», «La cul-
tura non serve», «La cultura
interessa a (troppo) pochi»,
«La cultura non ha mercato»,
«Dietro la cultura non ¢’ atti-
vitd d'impresa», «La cultura
non rende», «Il lavoro cultu-
rale non paga». Solo quest™ul-
tima affermazione merita un
dubitativo «Dipende!», tutte
le altre sono bollate senza esi-
tazioni come false.

Gia l'antropologo Tylor nel
1871 forniva una definizione
di cultura come insieme com-
plesso fatto di conoscenze,
credenze, arti, morale, diritto,
costume; un concetto, ricorda
Dubini, «che comprende fatti
di ordine materiale e spiritua-
le, pratico e simbolico» che
vanno a costruire un’identita,
un senso di appartenenza,
una comunita. Ma € proprio
questa complessita a far si che
la visione d'insieme spesso si
perda, e che la cultura agli oc-
chi dei piu finisca per essere
come quella cosa che, a furia
di stare sempre li sotto il naso
di chi guarda, non viene pilt

neanche vista. La si da troppo
spesso per scontata, ma pro-
vate a chiudere una scuola o
un museo, ad abbattere un
monumento, a bruciare dei li-
bri; & nella privazione che si
scopre la sua importanza, la
sua natura di bene fondamen-
tale come l'acqua e I'aria.

La cultura non crea valore?
Il contributo economico dei
settori culturali, artistici e
creativi al Pil europeo, secon-
do Eurostat, € intorno al 4,2%.
Negli Stati Uniti la cifra ¢
pressoché analoga, in Italia
secondo Symbola-Unionca-
mere (dati del 2016) e addirit-
tura superiore: siamo al 6%.
Poco? Mica tanto, tanto piu
che T'investimento pubblico
in materia é bassissimo, nel-
l'ordine dello «zero virgola».
Cio nonostante, la cultura
cresce e da da mangiare a un
sacco di gente. Magari in
molti casi in modo precario,
ma pensate ai dipendenti di
musei, biblioteche e tutto il
sistema di conservazione del
patrimonio artistico-cultura-
le, ai professori e ai ricercato-
ri, ai dipendenti delle fonda-
zioni liriche, delle case editri-
ci, delle imprese che produ-
cono contenuti multimediali
per il broadcasting o per la re-

te. Il punto é che, quando si
parla di cultura, ci sirifiuta di
misurare le evidenze: a co-
minciare dal fatto che lutilitd
della cultura per la societa
tutta non si misura unica-
mente in Pil e non si misura
solo sul breve periodo.

Il punto, semmai, & che si
potrebbe raccogliere molto di
piu, soprattutto in un Paese
come I'ltalia che si vanta di
possedere una percentuale
imponente del patrimonio
culturale dell'umanita (ma
anche questo € un luogo co-
mune: siamo il paese con la
maggior quantita di beni Une-
sco, d’accordo, ma ne abbia-
mo «solo» il 5%, che detto tra
noi € comungue tantissimo).
Per raccogliere di piu, pero,
occorrerebbe investire di pilt
in cultura, un settore che puo
assicurare benefici di lungo
periodo a tutta la societa. A
chi ragiona solo in termini di
fatturati, d’altronde, basta far
capire che le societa pitt com-
petitive di oggi e del prossimo
futuro sono quelle che inve-
stono di pitt in cultura, ricer-
ca, innovazione. E sono anche
le societa piu vivibili, quelle a
cui gli esseri umani del resto
del mondo guardano come
mete ideali.
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@ Sipresenta
questo
pomeriggio alla
libreria Laterza
(ore 18) il libro
di Paola Dubini
“Con la cultura
non si mangia”,
Falso! edito da
Laterza nella
collana «Idola»
(pp. 130, euro
12)

@ Intervengo-
no Massimo
Biscardi,
sovrintendente
della Fonda-
zione Petruz-
zelli, Rosalba
Branag, diret-
trice della Fon-
dazione Museo
Pino Pascali, e
Gianluigi
Trevisi, diretto-
re artistico del

festival musi-

cale «Time

Zones».

Introduce e

modera

Fabrizio Ver- Album

sienti (Corriere In alt_o,AIberto

del Mezzo- Sordialla

giorno) Biennale di
Venezia del 1958

it conil «Nudo» di
@ Paola Dubini 10’
& professo- Alberto Viani.
; Sopra, da
ressa di i .
management sinistra, I'ex
; g i ministro

all'Universita . .

Bocconi di dell'Economia

Milano Giulio Tremontie
la professoressa
Paola Dubini
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