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IL TESSUTO PRODUTTIVO
E LOGORATO

-12.500 imprese nei primi 5 mesi del 2013

CREDITO SEMPRE

PIU DIFFICILE

diminuiti nel 2012 gli impieghi alle
famiglie (-0,9%) e alle imprese (-3,5%)

LA DOMANDA INTERNA
CONTINUA A CALARE

-1,7% i consumi delle famiglie,
-3,5% gli investimenti nel 2013

NON SI ARRESTA
LEMERGENZA
OCCUPAZIONALE

250mila dipendenti in meno nel 2013:
il 60% nelle micro-imprese, il 30% nel
commercio e turismo, il 23% nell'edilizia

BUROCRAZIA PIU COSTOSA

L'anno scorso ogni impresa ha speso, in media,
quasi 200 euro in piu rispetto al 2011.
Solo il 6,4% ha visto una diminuzione degli oneri




«...in Italia, piu che in altri paesi, gli
andamenti ciclici si sovrappongono a
gravi debolezze strutturali. Lo mostra,
gia nei dieci anni antecedenti la crisi,
l'evoluzione complessiva della nostra
economia, peggiore di quella di quasi
tutti i principali paesi sviluppati.»

maggio 2013

«ll modello di specializzazione dell'ltalia

e molto simile a quello di Paesi emergenti
come la Cina, con la maggior parte del
valore aggiunto in settori tradizionali

a bassa tecnologia, principalmente

a causa della limitata capacita innovativa
delle imprese italiane»

aprile 2013

SECONDO ALCUNE
INTERPRETAZIONI,
L'ITALIA E UN
PAESE IN
DECLINO,
DESTINATO A
PERDERE
POSIZIONI NELLA
COMPETIZIONE
INTERNAZIONALE
E A DIVENTARE
UNA NAZIONE
SATELLITE




Il saldo commerciale
dell’ltalia e passato dai
-25,5 miliardi del 2011
ai +11 del 2012

Da soli, i prodotti non
energetici hanno messo
a segno un avanzo di
74 miliardi nel 2012

/

L'export extra-Ue '\ _

N

EPPURE, C'E
UN’ITALIA CHE

«FA» L'ITALIA

passa dal 39,1% del 2007
al 42,4% del 2009 al 46,3%
del 2012. Nei primi 5 mesi del
2013, il surplus extra-Ue &
stato di 5,5 miliardi,
contro i -6,7 di gen-mag 2012

L'ltalia e la quinta potenza
mondiale per valore
dell’'export.

Si confermano i primati della
meccanica e dell'alimentare

COME SCOPRIRE LE ECCELLENZE ITALIANE SULLE QUALI
. PUNTARE PER RILANCIARE LA CRESCITA E L'OCCUPAZIONE?
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usare nuove lenti e griglie di valutazione
per comprendere
la crescita e la competitivita dell'ltalia
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L'INDUSTRIA ITALIANA
NON HA PERSO QUOTE DI MERCATO
IN CONFRONTO Al PAESI AVANZATI

| CRESCITA DELL'EXPORT MANIFATTURIERO DEI PAESI DEL G7 |
(variaz. % dei valori in $§)

Ad esclusione
dei prodotti
agricoli ed
energetici
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Crescita 2006-2011

Su 228 paesi verso i quali I'ltalia ha esportato nel 2011, in 77 ha guadagnato quote di mercato




LE ECCELLENZE COMPETITIVE DELL'ITALIA
NEL COMMERCIO INTERNAZIONALE

Numero di Valore complessivo
prodotti del saldo commerciale
Posizione dell'ltalia tra i Paesi esportatori (in base alla italiano nei prodotti
classificazione indicati
HS1996) (miliardi di dollari)

Casi di prodotti in cui I'ltalia é il 1° Paese
mondiale per saldo commerciale

(calzature e borse, macchinari per imballaggio,
piastrelle, occhiali da sole, pasta, barche da diporto,...)

Casi di prodotti in cui I'ltalia e il 2° Paese
mondiale per saldo commerciale
(vini e spumanti, rubinetteria e valvolame, legno,...)

Casi di prodotti in cui I'ltalia é il 3° Paese
mondiale per saldo commerciale
(parti autoveicoli e macchine, gioielli, frizioni,...)

TOTALE CASI DI PRODOTTI IN CUI L'ITALIA FIGURA
NEI PRIMI 3 POSTI AL MONDO TRA | PAESI
ESPORTATORI PER SALDO COMMERCIALE

L'ITALIA E SECONDA NEL MONDO SOLO ALLA GERMANIA QUANTO A NUMERO
~ COMPLESSIVO DI PRODOTTI «TOP 3» PER SALDO COMMERCIALE OGNI 100MILA ABITANTI




EVOLUZIONE QUALITATIVA E COMPETITIVITA
DELLE PRODUZIONI AGROALIMENTARI ITALIANE

(NI dei Valori Medi Unitari Netti e dei contributi all'export dei settori rispetto alla media Ue; 2011 con base 2007=100)
120,0

Competitivita
interna

100)

Prodotti per I'alimentazione

degli animali lavorazione di frutta e

Per 13 prodotti ® ortaggi
alimentari, I'Italia ha la ) ® Prodotti da forno e farinacei
leadership mondiale, Industria delle bevande ® )

a partlre dalla paSta ) Carni e prodotti a base di
= ) carne

MEDIA
[MANIFATTURIERO

ITALIA Altri prodotti alimentari
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« MEDIA UE=100

Decadenza Oli, grassi e vegetali . .
. () lavorazione di pesce,
competitiva crostacei e molluschi @)

85,0 90,0 95,0 100,0 105,0 110,0
Indice di elasticita aualitativa (media ue** di ogni settore=100)

L'ITALIA E PERO PENALIZZATA DALL'ASSENZA DI
GRANDI CATENE DISTRIBUTIVE PROPRIE




IL SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE: IL MADE IN ITALY
CHE PRODUCE ALL'INTERNO DEL TERRITORIO
E MOLTIPLICA BENESSERE PER | TERRITORI

= = = = = - W 1
Export, import e saldi di bilancia commerciale elivo SUTU eSPOTtat]

. . cr 1: dall'ltalia & prodotto
del sistema produttivo culturale italiano : CEERTOTE

(in milioni di euro)

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

@ EXPORT Cultura @ |VPORT Cultura @» e» SALDO Cultura

Nel 2012, attivo record dal 1992 (22,7 miliardi): cresce I'export (+3,4%) e cala I'import (-5,7%)
| IL SURPLUS DELLA CULTURAE IL 31% DEL SALDO COMMERCIALE EXTRA-ENERGETICO DELLITALIA |




MA L'EXPORT, DA SOLO, NON BASTA

CHI ESPORTA E UNA MINORANZA

Le imprese che operano all'estero sono pari al 4% del

totale extra-agricolo e al 19% con riferimento al solo
manifatturiero.
Quasi i 2/3 dell’'export provengono da sole 4 regioni.

OCCORRE SOSTENERE LA DOMANDA
INTERNA PER RILANCIARE LA CRESCITA

La domanda interna assorbe piu del 60%
delle vendite di beni industriali




OCCORRE SOSTENERE LE IMPRESE AD
AFFRONTARE | NUOVI MERCATI ESTERI

IL POSIZIONAMENTO DELLE FILIERE DELLE
«3 F» PUO’ PRESENTARE DIFFICOLTA

PARTE DELL'EXPORT E DIRETTO IN PAESI CON DOMANDA «MATURA»

’ FOOD (agroindustria): il vino va in USA, D e UK, ma

dovrebbe sharcare in Canada, Australia e Brasile; la
pastavainD, Fe UK e meno in USA, Canada o Russia

‘ FURNITURE (arredo): le piastrelle partono perF, D e
USA ma meno in Medio Oriente

. FasHioN (sistema moda): spazi per le borse in Corea

del Sud, Cina e Hong Kong e non solo nei mercati
attuali di shocco, come Svizzera, Francia e USA




FINORA, LE PICCOLE IMPRESE SONO RIUSCITE
DA SOLE A RACCOGLIERE LA SFIDA DELL'EXPORT

I ¥  1'87% DELLE IMPRESE ESPORTATRICI
#%-~ HA MENO DI 50 ADDETTI

-

L~ S Media UE: 76%; media dei 4 competitors (F, D, E, UK): 73%

IL 15% DELLE IMPRESE ESPORTATRICI

E IL 38% DI QUELLE CHE NON ESPORTANO

CONSIDERANO UN VINCOLO LA
. DIMENSIONE AZIENDALE RIDOTTA

EPPURE, IL 53% DEL VALORE ESPORTATO
DALLITALIA EEAPPANNAGGIO DELLE PMI

B+ Media UE: 40%; media dei 4 competitors (F, D, E, UK): 37%

Fonte: Centro Studi Unioncamere



E HANNO DIMOSTRATO CHE
| PROBLEMI DI COMPETITIVITA NON SONO DOVUTI
ALLA DIMENSIONE TROPPO PICCOLA PER COMPETERE

Saldo della bilancia commerciale di beni e servizi delle province italiane (in mid di euro)

M Province di grande impresa H Province distrettuali & Altre province

Fonte: elaborazioni Mediobanca su dati Istat




TERRITORIO, TRADIZIONE E TECNOLOGIA:
SOSTENERE | FATTORI DI SUCCESSO DELLE PMI
ESPORTATRICI RICONOSCIUTI DAL MERCATO

Immagine "Made in Italy"

e marchio aziendale 30,1

Affidabilita tecnica 15,0

Qualita estetica e design _ 13,4
PREMIUM PRICE

Rapporto qualita-prezzo _ RISPETTO ALLA CONCORRENZA
7

9,1
Assistenza pre e post vendita _ 3 Piccole imprese Medie imprese
(20-49 dip.) (50-499 dip.)
0

Canali di distribuzione 7,

Qualita delle risorse umane
Flessibilita produttiva

Modello organizzativo

Capacita innovativa e progettuale
Servizi e tecnologie informatiche

Altri
Fonte: Centro Studi Unioncamere




COMPETITIVITA E INNOVAZIONE:
COME LEGGERE L'ITALIA DI 0GGI?

@ 15° posto nell'innovation Union Scoreboard della
Commissione Ue: davanti a E ma dietroa F, D e UK

@ Siamo nel gruppo degli «innovatori moderati» con

Spagna, Portogallo, Grecia, Slovacchia e Rep. Ceca
R&S/PIL: 1,3% (vs. 2% media Ue e 3% Paesi leader)

@ 5.8 miliardi spesi in R&S dal manifatturiero,

contro i 36,4% della Germania e i 10,6 della Francia
Divario spesa in R&S tra Germania e Italia nell'automotive: 14:1

Nella moda e nell'arredo, l'ltalia ha speso 453
milioni di euro in R&S, pit di D, F e UK insieme;
901 milioni nella meccanica, secondi solo alla D




IL MODELLO DI INNOVAZIONE SEGUITO 0GGI
DALLE PMI MANIFATTURIERE

Quota di PMI manifatturiere (20-499 dip.) che investono in marchi e brevettl

. -.il 18% ha sviluppato nell’'uitimo anno partnership e
attivita di collaborazione «formale» con Universita e
centri di ricerca per iniziative di ricerca applicata

. -.il 12% ha rafforzato ulteriormente negli ultimi due
anni i rapporti con Universita e centri di ricerca

@ .1l 19% ritiene prioritario il rafforzamento della
collaboraziene tra imprese (anche attraverso il
Contratto di rete) e il 19% lo sviluppo di progetti
di R&S versoe nuove specializzazioni

Fonte: Centro Studi Unioncamere




IL NUOVO CHE AVANZA

Le eccellenze italiane lungo la
frontiera dell'innovazione

Robotica

Manifattura
high-tech
(meccanica e

aerospazio) Nano-

tecnologie
e huovi
materiali

Neuro-
scienze

Biotecnologie




LA SPINTA ALL'INNOVAZIONE E ALLA
DIVERSIFICAZIONE NELLE IMPRESE SOCIALI

Imprese sociali Altre

Movimenti occupazionali previsti nel 2012 Variazione Imprese

Val. ass. % Variaz. %

TOTALE -2.650
INDUSTRIA -290

SERVIZI -2.360
Commercio eservizi di alloggio, di ristorazione e turistici -330
Servizi di trasporto, logistica e magazzinaggio -140
Servizi informatici e delle TLC; servizi avanzati alle imprese 80

Istruzione e servizi formativi privati -610
Sanita, assistenza sociale e servizi sanitari privati -880
Altri servizi alle persone 150

! Servizi operativi di supporto alleimprese e alle persone -640

Il modelio dell'impresa soclale sl diffonde nella sanita leggera,

nell’agricoltura sociale, nelle energie rinnovabili, nel turismo sociale...

SOLO IL 12,29% HA SVILUPPATO SOLO IL 18,4% DI ASSUNZIONI

NUOVI PRODOTTI O SERVIZI PER GIOVANI «UNDER 30»
(15,3% la media) (35,4% la media)

Fonte: Unioncamere-Ministero del Lavoro, Sistema Informativo Excelsior




Leggere il turismo attraverso nuove lenti

LATTRATTIVITA TURISTICA DELLITALIA
ATTRAVERSO | PERNOTTAMENTI

I PRIMI 10 PAESI DELL'UE PREFERITI

DAI TURISTI EXTRA-EUROPEI ‘ NEL 2011, L'ITALIA E STATO
IL PRIMO PAESE DI

Paesi di migliaia

destinazione di notti DESTINAZIONE IN EUROPA

(anno 2011)

ITALIA 51.342 DEI TURISTI GIAPPONESI
Regno Unito 41.366 (2,7 min pernottamenti; +2,8%),

Spagna 36.348 .
Francia 27.583 CINESI (2,1 min +33,6%),

Grecia 24.608 BRASILIANI (1,8 min; +26,7%),

Germania 23.610 TURCHI (647mila; +17,2%)
Austria 11.540

Rep. Ceca 7.409 EIL SECONDO PER
Olanda >.601 RUSSI E AMERICANI

Svezia 5.537




LE POTENZIALITA INESPRESSE
DEL TURISMO ITALIANO

PREVISIONI WTTC: +2% ALLANNO FINO AL 2023
Incid. del turismo sul PIL: dal 10,3% di oggi all'11,3% nel 2023
Incidenza degli occupati: dall'11,7% al 13,3%

PERO
I'83% dei Tour Operator indica ancora l'ltalia come la

destinazione piu richiesta (vs. Francia 59% e Spagna 53%),
ma perdiamo posizioni in confronto alle altre destinazioni UE
(dall'89% del 2011 al 79% del 2012) e USA (dal 95% al 90%)

E IN FASE DI ACQUISTO PERDIAMO PESO SUL TOTALE
DEI VIAGGI VENDUTI DAI BUYER INTERNAZIONALI

2008 2009 2010 2012
35,6% 34,0% 32,7% 26,8%

Fonte: Unioncamere-Isnart




LE PROSPETTIVE OCCUPAZIONALI AL 2017:
DALLE POLITICHE SETTORIALLIL...

occupati totali

10.000.000
9.000.000
8.000.000
7.000.000
6.000.000
5.000.000
4.000.000

3.000.000

2.000.000

1.000.000
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=@=|ndustria === COostruzioni o Commercio =@=TUurismo =@=Altri Servizi (esclusa Ateco 84, PA) == |ndustria (di cui: 4A) *

Fonte: Unioncamere-Ministero del Lavoro, Sistema Informativo Excelsior




...ALLE POLITICHE PER LE RETI E LE FILIERE

Evoluzione occupati totali: n.i. 2004=100

125 +

Altri servizi (+5,1%)
— @ (escl.PA)

Fonte: Unioncamere-Ministero del Lavoro, Sistema Informativo Excelsior
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UNIONCAMERE

CAMERE DI COMMERCIO DITALIA

www.unioncamere.gov.it



