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Competitivita. Design economy sempre
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MILANO

w4 11 design fa bene all'economia
italiana. Enonsoloperchérappre-
sentaesso stesso un’industria con
29mila aziende in tutto il Paese,
48milaaddettieunfatturatodicir-
ca 4,3 miliardi di euro, ma anche
perché le imprese italiane attive
nel settore design (inteso come
culturadel progettoe dellacreati-
vitd) siconcentrano proprio nelle
aree in cui € pil1 alta la presenza
dellefilieredieccellenzadelmade
inItaly .1l che confermalo stretto
legame tra design e capaciti com-
petitiva delle aziende, nonché il
ruolostrategicodel primonelrap-
porto traideazione e produzione.
Lo dimostrano i dati raccolti
nel secondo rapporto Design
Economy realizzato dalla Fon-
dazione Symbola, in collabora-
zione con FederlegnoArredo,
chehacercatodimisurareilvalo-
rediun’industria,quelladel desi-
gn,cherappresentauna«verain-
frastrutturaimmateriale del ma-
de in Italy», come I’ha definita il
presidente di Symbola, Ermete
Realacci. E lo testimonia la pre-
senza a Milano della pits impor-
tantefierainternazionaledelset-
tore, il Salone del Mobile, che
inaugurerail1y aprile.
LaricercadiSymbelaprendein
esameleimpreseitaliane che pro-
ducono beni e servizi di design
(dall’arredo alla moda, dall’archi-

(Nella fato, enainstallazione di serramenti ol Salone del Mabile di Milano)

tettura alla comunicazione, fino
agli ambienti digitali), ma anche
gli istituti di formazione, metten-
doli poi a confronto con il resto
d’Europa. L'Ttalia si confermalea-
der in Europa nel settore, con il
16,2% delle quasii8omila imprese
localizzate nell'Unione europea.
Nonostante la crisi e la crescente
competizione internazionale, ne-
gli ultimi cinque anni gli occupati
sono aumentati dell’'1,5%, mentre
il fatturato del 3,69%. Primo per nu-
mero di aziende, il nostro Paese ¢
invece al terzo posto (dietro Re-
gno Unito e Germania) per nume-

rodiaddetti,e alsecondo{(dopola
GranBretagna) per fatturato.Una
conferma della frammentazione
del tessutoindustriale che, sebbe-
ne sia spesso additata come una
dellecausedellascarsacompetiti-
vitd dell’economia italiana, in
questo caso rappresenta una for-
za e un valore aggiunto: «Le im-
preseitaliane, piccoleepiccolissi-
me, hanno una flessibilita e una
propensione al rischio che le ren-
de uniche nel panorama interna-
zionale - osserva Stefano Bordo-
ne, vicepresidente diFederlegno-
Arredo -epercio0 attrattive anche
peridesigner eiprogettisti di tut-
toilmondo».

Manon é solo unaquestione di
numeri. «Il Report dimostra la
forte compenetrazione tra desi-
gneprocessoproduttivo,etrade-
signeinnovazione ~fanotare Re-
alacci-.Ildesignnonélegatosolo

pid leac{er in Italia J Competitivita. Il rapporto diSYMBOIE sulla creativita italiana

l Flessibilita e brevetti
Ladesign economy
e sempre piu leader

all’esteticamaancheallacapacita
dirisolvere problemi complicati,
dall'ideazione di nuovi prodotti
allindividuazione di nuovi mer-
cati, fino alla ricerca di nuovi si-
gnificati». E inoltre strategico,
aggiunge il presidente Symbola,
persviluppareunanuovagenera-
zione diprodotticherispondano,
oltreal criterio dellabellezza, an-
cheaquellidellatecnologiae del-
la sostenibilita ambientale, nel
segno dell’economia circolare:
efficienza, minore impiego di
materia ed energia, riciclabilita,
riutilizzabilita.

Innovare significa investire in
ricercaesviluppo,eleaziende del
settorenonsitiranoindjetro:I'Tta-
lia sale sul podio europeo, per nu-

mero di brevetti di design, in 22
delle32categorie aggregate previ-
ste nella classificazione ufficiale
diLocarno, tracuicibo e alimenti,
tessile, arredamento e prodotti di
illuminazione.
Lafotografiaédunque quelladi
un sistema estremamente com-
petitivo che, a differenza di altri
settori, riesce anche a essere
estremamente attrattivo per i mi-
gliori talenti. Ne sono testimo-
nianzaitanti designer internazio-
nali che lavorano per i marchi del
madeinItaly, maanchelapresen-
zaradicata e diffusasu tutto il ter-
ritorio nazionale di istituti di for-
mazione che attraggono studenti
da tutto il mondo. Dalle 59 realta
(tra scuole, universita e accade-
mie) che rilasciano titoli di studio
in discipline del design, nel 2016
sono usciti 7.094 nuovi designer
diplomati, in aumento del 9% ri-
spetto al 2014. Non stupisce che la
maggior parte di questi istituti si
trovi a Milano, una delle citta eu-
ropee con la pili alta concentra-
zione di scuole di design al mon-
do. Milano & delresto anchelacit-
ta italiana con il maggior numero

L’Ttalia prima in Ue per numero di imprese
Milano provincia capofila, poi Torino e Roma

di aziende del design (I'1,6% del
totale nazionale), seguitadaTori-
no e Roma, e di addetti (i116,4%).

Ma tutti questi numeri, se foto-
grafano la leadership italiana nel
design, nonbastano aspiegarnela
ragione. La chiave & una «dimen-
sione affettiva» che si trova solo
nel nostro sistema, azzarda Stefa-
no Boeri, presidente della Trien-
nale di Milano, ma soprattutto ar-
chitetto noto in tuttoilmondo per
quel Bosco Verticale che del ma-
de in Italy & diventato un nuovo
simbolo. Una dimensione affetti-
vachefadacollanteatreelementi
che rappresentano il cuore del
processo produttivo, spiega Boe-
riz«Laricercael'innovazione;Vin-
telligenza creativa, capace di co-
gliereinuovibisogni; e unsistema
produttivoagile,dispostoadassu-
mersiil rischio».
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Design economy: un qu;dro d’insieme

Imprese attive del design in Italia e nei grandi Paesi comunitari
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acultura del design, europea, &€ sempre pilt acostiragionevoli.
L secondo Ermete _ ‘ attrezzatamaI'ltaliaha Che cosahatenuto
Realacci, costituisce rapporto ha consentito d1 dimostrato dipoter insieme questi fattori
unavera infrastruttura focalizzare lattenzionesu .  sviluppare unapropria consentendo al prodotto
immateriale in grado di due pilastri di questa proposta culturale eun italiano di mantenere una
contribuire in modo infrastruttura che hanno- metodo didattico al passo sualeggibilita nel mercato
determinante alla . consentitoil rilancio conitempi. internazionale? Secondo
competitivita del Made in dell’export italiano Unsecondo costitutivo Stefano Boeri, frai
Italy. Inumeri presentati nell'ultimo decennio. dell’ecosistemadeldesign = commentatoridel rapporto,
ieri daSymbelanel:. Ilrapporto di Symbola italiano ¢ dato dalla la tenuta del design italiano
rapporto dedicato metteinevidenza,primadi  persistenzadiunsaperfare  &unaquestione dipassione.
all’economia del design tutto, 'importanza diuna dimatrice artigianale cheha  Imprenditori, maestranze e
descrivono questa rete diistituzioniimpegnate  consentito disviluppare professionisti hanno messo
infrastrutturae provanoa sul fronte dellaricercae prodottiinnovativiig energia e perseveranza
valutare il suo impatto in della formazione sul tema nicchie di mercato poco nell’alimentare un rilancio
termini di redditivitae del progetto; I'Ttalia ha frequentate dalle grandi che deve molto alla
exportdelle 1mpreseche saputo promuovere un imprese ascalaglobale. - motivazione (se non
operano in alcuni settort fronte ampio di proposte Proprio questo saper fare & addiritturaalla
chiave dellanostra pubbliche e private che all'origine ditante soluzioni  testardaggine) ditanti
economia, dallameccanica .- - hanno avutoil meritodi - ~#+  innovative alivello di operatori convinti che la
allamoda, dall’arredo incrociare l'interesse diuna.  prodotto e processo che qualita merititempo e
domanda sempre pilt hanno consentito alle risorse e che il ritorno
internazionale. La imprese italiane di offrire sull'investimento richieda
pazienza.
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