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| ministeri dell’ Agricoltura e dei Beni Culturali proclamano il 2018 «anno del cbo italiano»,
lafondazione Qualivita lancia il progetto con Treccani per raccontarlo con autorevolezza

Il presidente Rosati: «Su Dop e Igp la Toscana é avanti, ma puo crescere in turismo e digitale»

di Mauro Bonciani

1 2018 proclamato «Anno

del cibo italiano» dai mini-

steri dei Beni culturali e

dell’Agricoltura, l'accordo

tra Treccani e Qualivita per
la nascita di Treccani Gusto, la
ricerca Coldiretti/Symbola su
«Piccoli Comuni e tipicita» sui
tesori Dop e Igp. Tre eventi
non casuali che pongono cibo
e cultura al centro dell'atten-
zione nei prossimi mesi e per
tutto lanno appena iniziato,
con la Toscana che in un con-
nubio arte-ambiente-enoga-
stronomia non puo che avere
un ruolo di primo piano.

Ad aprire i giochi I'iniziativa
dei due ministeri che punta
sulla valorizzazione dei rico-
noscimenti Unesco legati al
cibo e sul far conoscere ai tu-
risti 1 paesaggi rurali storici,
per il coinvolgimento e le fi-
liere, coinvolgendo i musei
statali un campagna di comu-
nicazione social sui rapporti
tra arte e enogastronomia che
vede molto attivi gli Uftfizi.
Obiettivo appunto promuove-
re un turismo diverso, in luo-
ghi diversi, piu lento, sfruttan-
do una delle caratteristiche ti-
piche della Toscana (e del Pa-
ese) che secondo al ricerca di
Codiretti e Symbola ¢ la quar-
ta regione in Italia per Dop e
Igp prodotte nei piccoli Co-
muni, cioé con meno di 5.000
residenti, con 27 produzioni
tipiche, dalla castagna del
Monte Amiata alla farina di
Neccio della Garfagnana, dal
marrone di Caprese Michelan-

gelo al fungo di Borgotaro.
«Due stranieri su tre conside-
rano la cultura e il cibo le
principali motivazione del
viaggio in Italia mentre per il
54% degli italiani il successo
della vacanza dipende dalla
combinazione cibo, ambiente
e cultura, combinazione ben
presente in Toscana — sottoli-
nea Antonio De Concilio, di-
rettore di Coldiretti Toscana
— Solo quattro specialita so-
no prodotte in citta grandi e
medie, fagiolo di Sorana, lar-
do di Colonnata, mortadella
di Prato e zafferano di San Gi-
mignano e noi vogliamo con-
tribuire a raccontare un patri-
monio enogastronomico cu-
stodito fuori dai tradizionali
circuiti turistici e dalle grandi
citta d’arte».

Ma che effetti concreti po-

tra avere lanno del cibo e le
altre iniziative «collegate» sul

turismo, sulla sua delocalizza-
zione? Presto ovviamente per
saperlo, ma secondo Qualivita
— la fondazione senese nata
per valorizzare il settore agro-
alimentare di qualita e le pro-
duzioni Dop e Igp — non ¢
questo il punto. «E ovvio che
la Toscana, che da secoli ha
nella sua identita I'unione tra
paesaggio, cibo e cultura, do-
ve nei borghi trovi gia agritu-
rismi, botteghe, produzioni ti-
piche, pievi e piccoli musei,
ha molto da guadagnare dal-
I'Anno del cibo italiano e sara
al centro dell’attenzione —
spiega Mauro Rosati, direttore
generale di Qualivita — ma la
cosa piu importante di questo
tipo di iniziative & che stimo-

lano il sistema delle imprese
agricole e del food ad investire
nel turismo e nell'accoglienza.
Solo il settore vitivinicolo in
Toscana € avanti in questo,
dall’effetto enorme della canti-
na Antinori al Bargino alle
piccole aziende familiari; da
quello dell’'olio, ai caseifici, al-
le fattorie, ¢’& invece molto da
fare sul fronte delle degusta-
zioni, vendita diretta, labora-
tori e dimostrazioni di come
si produce». L'occasione, in-
somma, va colta per colmare
il divario, anche digitale. «E
importante Tattivita di promo-
zione e comunicazione dei
due ministeri, dire che il valo-
re aggiunto dellagricoltura é
non solo la qualita ma il turi-
smo e l'accoglienza — sottoli-

nea Rosati — In Emilia le
aziende del Grana Padano, ad

esempio, I'anno scorso hanno
portato 100.000 persone in vi-
sita nei loro caseifici, un patri-
monio che significhera piu
clienti e la loro fidelizzazione,
pit passaparola, ma anche
maggior e-commerce. In To-
scana su questo ce tanto da
fare, siamo ancora alla fase
iniziale, come anche nell'uti-
lizzo dei social media. Con Te-
commerce ¢ internet si annul-
lano le distanze e un prodotto
di un piccolo Comune puo ar-
rivare davvero in tutto il mon-
do. Questa consape-
volezza ¢’é nelle
aziende agricole to-
scane, in cui sono
tornati i giovani, ma
va sviluppata in pro-
getti concreti, dan-
do nuova spinta alle
nostre aziende». 1

numeri dicono che
¢’é ampio spazio per
crescere: se nel vino
la Toscana conta il
14% del valore totale
italiano di Dop e
Igp, nel cibo vale
appena l'1% con un
valore annuo di go
milioni di euro di
produzioni (le pro-
vince Siena a Gros-
seto da sole fanno al
meta di questo fat-
turato), anche se é
la quarta regione
per numero di spe-
clalita protette e la
seconda per nume-

ro di operatori, oltre 13.000.

La fondazione Qualivita é
scesa in campo anche diretta-
mente, con il progetto Trecca-
ni Gusto, che sara articolato
da una nuova edizione dell'an-
nuale Atlante Qualivita sulle
produzioni agroalimentari e
vitivinicole italiane Dop e Igp,
un magazine digitale e una
banca dati on line con glossa-
rio specialistico e ricettario.
«Abbiamo proposto noi alla
Treccani il progetto per una
divulgazione “alta”, che vada
oltre gli addetti ai lavori, che
dica in modo autorevole, e
Treccani € un’assoluta garan-
zia, alle famiglie italiane e non
solo cosa é il mondo del cibo,
la sua qualita e tradizione. Un
modo per rispondere anche ai
periodici attacchi di certa
stampa straniera al mondo del
food italiano, attraverso lo
strumento del portale
www.treccani.it che conta
500.000 visitatori al giorno»,
conclude Rosati.
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TOSCANA

MIMETICO
ARTIGIANO

no zaino bello e utile
arriva da uno dei
negozi pit amati dai
fiorentini di tendenza e
dagli stranieri alla ricerca
di qualita in citta.
Campomaggi, fedele
protago
nista di
Pitti
Uomo,
propone
un
accessor
io pratico e artigianale in
tela vela mimetica con
dettagli in pelle e stampa
centrale. (L.A.)
Gerard loft
Via dei Pecori, 36/r
Prezzo: 390 euro
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