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Dal Paese della bellezza alle opportunita della green economy e dell'innovazione

diCarmine Fotina
e Giuseppe Latour

Y éun collegamento
sempre pill chiaro
tralamodernita delle
produzioni e la capacita
di competere.Dove
Pinnovazione conil
carattere di “sostenibili-
ta” é prevalente, le quote
del made in Ttaly nello
scacchiere mondiale
sono pit1 alte, facciamo
meglio in termini di
valore aggiunto, sem-
briamo essere usciti
meglio dalladoppia
recessione.
Nelle dieci “istanta-
nee” del rapportochela
Fondazione Symbola
pubblichera oggi cisono
altrettanti primati, focus
susettori o indicatoriin
cuil’Ttaliasarestare ai
verticie magarianche
migliorarsi.
rade performance, uso efficiente
delle risorse nella produzione,
green jobs, design, moda, cultu-
ra, agroalimentare, farmaceuti-
ca,legno arredo, meccanica.

Laforzadell’export

La crescita delle nostre esportazioni nel
2017(+7%) e unrisultatocollettivo.Ilmeglio
delmadeinTItaly hacontribuitoinmodode-
terminante. Eil risultato ancoraunavoltae
la posizione da protagonisti nel Trade Per-
formance Index (I'indicatore elaborato da
Unctad e Wto):siamo primi, secondo o ter-
ziperle esportazioniin 8 macrosettorisuig
considerati (dietro solo alla Germania, che
é sul podio in 9). Alcuni settori hanno “bat-
tuto” prima di altri la crisi, come la farma-
ceutica che tra il 2010 e il 2016 ha visto una
crescitadell’export del 5296, pitidellamedia
della Ue a 28 (+32%). Siamo la locomotiva
europea nelle esportazioni del legno-arre-
do: circail 30% del totale venduto dalla Ue
nel resto del mondo, consolidando in que-
sto campo la posizione sul podio anche nel-
la produzione (21,2 miliardi dietro a Cina e
Usa). E-inpiena affermazione del paradig-
ma Industria 4.0 - restiamo protagonisti as-
solutinellameccanica.Ilsurplus del machi-

nery non elettronico viaggia intorno ai 58
miliardi, alle spalle solo di Germania (104,2
miliardi), Cina (83,6) e Giappone (70).

Ilvalore della «bellezza»

Symbola ha definitivamente sdoganato il
valore economicodi cultura, bellezza, cre-
ativitd. Una filiera che vale 89,9 miliardi,
capacialorovoltadimetterne inmoto altri
160 miliardi nel resto dell’economia: 1,78
euro per ogni euro prodotto dalla cultura.
A conti fatti, 250 miliardi derivanti dall’in-
tera filiera (16,7% del Pil). 1l design, parte
integrante degli 89,9 miliardi insieme ad
altre industrie “creative”, esprime un’inci-
denza del fatturato sul totale dell’econo-
mia pari allo 0,15%, quasi il doppio della
media Ue (0,09%); tra le grandi economie
continentali meno solo del Regno Unito
(0,17%). Eunemisfero aparte,altrafonte di
primati,lamoda. Quisiamoil secondo Pae-
se per quote di mercato (6,6%) dopola Ci-
na, con la capacita preservata durante la
crisidiprodurreoltreunterzodituttoil va-
lore aggiunto nella Uez8.

L’uso efficiente delle risorse

Unaltro marcatore del livello di competiti-
vita e datodallaleadership europeache ab-
biamo conquistato nel campo delle perfor-
manceambientali.Eurostatrilevacheleim-
prese italiane si caratterizzano per un uso
molto efficiente delle risorse nei processi
produttivi: con 256 tonnellate di materia
prima per ogni milione di euro prodotto
facciamo molto meglio della media Ue (454
t). Ma ci piazziamo anche al vertice della
classifica comunitaria, dietro alla sola Gran
Bretagna (2231).

Avalle del processo produttivo,'Ttalia fa
moltobeneanchenel campodeirifiuti. Con
41,7 tonnellate di rifiuti per ogni milione di
euro prodotto (treinmeno del 2008) siamo
i pit efficientiin Europa. E, anche in questo
caso, facciamo molto meglio della Germa-
nia (65,5 tonnellate). Mentre, parlando del-
leemissioniinatmosfera,siamoseconditra
le cinque grandi economie comunitarie
(101 tonnellate di CO2), dietro solo alla
Francia (86,5 t, in questo caso favorita dal
nucleare). La riduzione delle emissioni &
un’evidenzaancheinagricoltura: in questo
caso il made in Ttaly € in testa alla classifica
europea per riduzione delle emissioni cli-
malteranti. Con 678tonnellate diCOzequi-
valente permilione dieuro prodottofaccia-
mo molto meglio di Spagna (912), Francia
(1.060), Germania (1.355), Gran Bretagna
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Quota del Pil
espresso dallafiliera
“Cultura-bellezza-creativita”

(1.412) e dellamedia Ue28 (1.073).

1 «green jobs»
L’impatto dell’economia verde non resta
confinato alle statistiche, ma si traduce in
occupazione. In Italia sono 2 milioni e
964mila i “green jobs”, cioe occupati che
applicano competenze “verdi”. Si tratta
del 13,1% dell’occupazione complessiva
nazionale: nel solo 2017 sono state quasi
32omilale nuoveassunzionineigreenjobs.
Alcunisettoripesano pitidialtri:nelle aree
aziendali della progettazione e dellaricer-
ca e sviluppo é green quasi il 60% delle fi-
gure professionali.
Sitratta,traglialtri,diingegnerienerge-
tici, agricoltori biologici, esperti di acqui-
stiverdi, tecnicimeccatronici, installatori
di impianti termici a basso impatto. Que-
ste figure si caratterizzano anche per una
maggiore stabilita contrattuale: le assun-
zioni a tempo indeterminato sono oltre il
46% nel casodeigreenjobs,quandonelre-
stodellealtrefiguretale quotascendeapo-
co pitidel 30%.
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Posizionamento dei Paesi del G-6,
2016
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USO EFFICIENTE DI RISORSE

Input energetici (tonnellate equivalenti

X

SOSTENIBILITA

Percentuale green jobs
sul totale occupati in Italia, 2016

13,1%

degli occupati a livello nazionale
+320.000 nel 2017

di petrolio per milione € di prodotto) e
dimateria prima (tonnellate per milione

€ di prodotto) per unita di prodotto, 2015
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LEGNO ARREDO

| Quota % di export europeo extra Ue

del legno arredo, 2016

30%

Italia

ﬂ DESIGN
Incidenza del fatturato del design

= sul complesso dell'economia, 2015
B 1. Regno Unito [ 0,17%
I 0,15%
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= 4.5pagna B 0.05%
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CULTURA
Valore aggiunto della filiera
culturale e creativa, 2016

250 mld di euro

pari al 16,7% del Pil
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AGROALIMENTARE
Emissioni atmosferiche dellagricoltura,
tonnellate di CO2 equivalente

per milione di euro prodotto, 2014
EIE 1. Regno Unito [ 1.411.7
B 2. Germania [N 1.354.9

B ) 3.Francia

,1_- 4. Spagna
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FARMACEUTICA
Aumento dell'export farmaceutico,
quota percentuale, 2010-2016

B0 [ +52%
B 2 Germania [ +40%
B8l 3.uezs I 32%

P i [
ZR e pegrounto W A
B l5-Francia [ +8%

& MODA
." Quote di mercato mondiale
del totale della moda,
valori percentuali, 2016

Bl 1.cina P 40.4%
I B 5. tatia M 6.6%
= 3. India B47%

B 4 Germania ] 4,7%

3 5-HongKong [ 3.9%

MACHINERY

u Machinery non-elettronico:
R,

)) export netto, mld di $, 2016

@ 3.Giappone

B N 4 ttatia N 57,7

%8} 5. CoreadelSud [ 15,3
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INTERVISTA | Ermete Realacci | Presidente Symbola

Inutile parlare di miracoli,
prima valorizziamo i talenti

«Cisono energie e opportunita
enormi che non sono frutto

di politiche contingenti,

ma dei fondamentali del Paese»

di Giorgio Santilli
(( mente comunicabile, anche

all’estero. E tradotto non so-
loininglese, maanche in tedesco e cinese, e
usatodallenostre ambasciate odalle camere
di commercio estere. E una maniera di rac-
contare I'Ttalia che non vuole ignorare i pro-
blemi gravicheabbiamo (debito,occupazio-
ne, burocrazia inefficiente e asfissiante,
Sud),mahaperpresuppostol’ideachesenon
partiamo dal valorizzare i nostri talenti, non
riusciremo ad affrontareiproblemiele sfide
che abbiamo di fronte. Euna fotografia della
realtditaliana, maancheunavisionepolitica,
unmododi interpretarela politica». Ermete
Realacci, presidente Pd della commissione
AmbientedellaCameraepresidentediSym-
bola, spiegail Rapporto annuale dellafonda-
zione, «basato suindicatori non sempre noti
esusintesi dei rapporti che Symbola produ-
ce durante 'anno, dall'innovazione alla so-
stenibilitd, dalla cultura a settori come il far-
maceutico oil mobiley.

Presidente Realacci, in questi 10 selfie
c’eunafotografiadel Paeserealeedellasua
economia che contrasta vistosamente con
unacampagna elettorale alimentata da di-
scussioni ideologiche e proposte roboanti
sganciate dallarealta.

Nel nostro Rapporto cisono indicatori di
sintesi, ma sono coerenti conl’azione che ci
piacefarediguardareunpo’pitiil Paesenegli
occhi. Cosi scopriamo energie, talenti, op-
portunitienormichenonsonofruttodipoli-
tiche contingenti di questo o quel governo,
ma dei fondamentali del Paese.La possiamo
chiamare cultura della qualitd, che ha un

uesti 10 selfie sono un distil-
lato dei talenti italiani, facil-

ruolo decisivo nell’affermazione del Made
in Ttaly. E la forza del nostro sistema indu-
striale, la capacita di produrre all’ombra dei
campanili, la nostra economia circolare
avanzata che affonda le radici nella storica
mancanza di materie prime. Ma penso an-
che che un ruolo decisivo ce lo abbiano la
culturaelastraordinariacapacitadicollega-
re tutto questo. E il tratto qualificante italia-
no, come diceva Galbraith.

CosadicevaGalbraith?

Si chiedeva come I'Ttalia del dopoguerra
avesse potuto farcela, considerando larre-
tratezza dellanostra economia, la debolezza
delleistituzionielealtrecriticita. Elarisposta
e che I'Ttalia ce 'aveva fatta perché c’era pitt
bellezzanelle sue citti chenel restodel mon-
do e quellabellezza entrava nei prodotti ita-
liani contribuendo al loro successo. Venen-

P PRI RPN PRy

doai giorni nostri, quanao propomaino umna
politicacheguardinegliocchiil Paese, cirico-
nosciamoinrecentifrasidel presidente Mat-
tarella e del presidente Gentiloni, molto di-
stanti dai toni della campagna elettorale.
Mattarella ha detto di essere stupitodel fatto
che molti parlino di un’Ttalia rassegnata per-
ché, viceversa, in giro per'Ttalia incontraun
Paese che combatte, soffre mavuole farcela.

F Qantilani?
LAaCIthOnie

Parlando della ripresa, il presidente del
Consiglio ha detto che c’¢ ancorada fare (di-
soccupazione, Sud, diseguaglianze) ma so-
prattutto chedellaripresabisognaringrazia-
re cittadini e imprese. Parole che delineano
perlapoliticaunruolodiaccompagnamento

allafarzovitalidal Pance malialantanadari=
AuCIOIZEVitail GEi11"acse, moitG101tancaart

cettedisfattiste omiracolistiche cheascoltia-
mo in campagnaelettorale con costi di centi-
naia di miliardi e poi vengono disattese per-
chéechiarochedasolononcelafaiequel che
serve & invece mettersi in collegamento con
quel che gia esiste nel Paese, valorizzarlo e
spingerlo. Un’idea di politica, quella di Mat-
tarellae Gentiloni, che trovariscontroin arti-
coli della nostra Costituzione comeil3oil 9,

quando parlanodi Repubblicaenondi Stato,
perchéchiamanotuttiaunimpegno.

Se si guarda al racconto dell’Italia che
passainpoliticaoneimedia,sidirebbeche
il talento italiano sia colto piu all’estero
cheinTtalia.

Evero, I'Ttaliaall’estero & piti popolare che
in Ttalia, soprattutto se parliamo di made in
Ttaly o di cultura. Maancheall’esterosisotto-
valutalaforzadelsistemaltaliacheesaltiamo
nel Rapporto: molti dei suoi punti di forza
nonsono percepitineanche all’estero. Susci-

ta carnreca nar acomnin laoooare chaciamon
Ltd BUL PIThd, Per CoCLLIPIU, 1ICEETIT CLIT Slattib L

secondialmondo, dopolaGermaniae prima
della Cina, nelle graduatorie sulle quote di
exportnei principali settori dell’economia.
C’¢lanostra capacita di competerenel
mondo ma ¢’¢ anche un mercato interno
darilanciaree qualificaresevogliamoda-

va fovra alla vinvraca
reI0YZa auariprésa.

Certo, & necessario anche per rilanciare
T'occupazione. Mi sorprende che in campa-
gnaelettoralesifanno cifreroboantidi milio-
ni di posti di lavoro, ma nessuno parla dei
goomilaoccupaticreatidaicreditidiimposta
in edilizia, ecobonus, sismabonus, orac’¢ an-
cheperilverde. Eunapoliticachehaevitatola
sparizionedelsettoreedilizioealtempostes-
so puo rendere pitt vivibili e sicure le nostre
caseelenostre cittd. Manonsentoundibatti-
tosuquali debbanoessereipassi avantidafa-
re. Vedo, invece, alla voce esterofilia, titoli
sullaScoziachedal2o020aboliraicottonfiock,
senzasapere chenoisiamostatiiprimiafarlo
conunemendamentoallalegge dibilancio.
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