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Qualita e legame con il territorio per rilanciare il made in ltaly
Lanzillotta: «Servono le nuove regole e meno burocrazia»

STEFANIA CRIVARO

I1fattore dimensionale come freno al-
la crescita del made in Italy. E stato
questo 1l nodo centrale del Forum
di sabato scorso, presiedu-
to dail’amministratore delegato di
Unicredit, Alessandro Profumo. Se-
condo il numero uno della banca, aiu-
tare le piccole imprese del manifattu-
riero italiano a crescere significa «tu-
telare la ricchezza del nostro Paesen».
E stato pol Ermete Realacci, presi-
dente diSjubldER o riproporre in mo-
do piu esplicito anche il tema, oggi
controverso, dei distretti produttivi
rilanciando la necessita di «<scommet-
tere sulla qualita legata con il territo-
rio». Una sfida che passa anche dalla
pubblica amministrazione e dalla

semplificazione della macchina buro-
cratica a livello locale e nei rapporti
con 1l sistema delle imprese: servono

«IIIOVE re- presenta
gole per il vero per-
far funzio- no dell’m-
nare 1 dustria
mercati e del made
far guada- in Italy
gnare al- (TAC,
1'Italia - agroali-
una nuo- mentare,
va reputa- | legno-ar-
zione e at- 7 redo, mec-
trarre [/ 4 S canica leg-
Nuovi 11-  Alessandro Profumo (a sinistra) con Ermete Realacci gera, mec-
vestunen- catroni-

ti», ha affermato il ministro per gli Af-
far regionali, Linda Lanzillotta, chiu-
dendo i lavon del Forum. Secondo il

rapporto Unioncamere-Mediobanca
che ha monitorato 4mila medie im-
prese, questa coorte di aziende rap-

ca), mantendendo anche nel trien-
nio 2003-2005, 1'80% della produ-
zione in Italia con una filiera for-

mata in media di 244 fornitori e
1.155 clienti. Se fino al 2002 que-
ste imprese avevano posto ’atten-
zione soprattutto sul processo di
selezione della filiera produttiva
territorializzata nei distretti, pres-
s0 la quale acquistavano 1’80% del-
le merci e del servizi incorporati
nei prodotti finali - ha affermato
nella relazione di apertura il presi-
dente di Aaster e membro del Co-
mitato scientifico di Al-
do Bonomi - nell’ultimo triennio, i
principali investimenti sono stati
compinti a valle della filiera pro-
duttiva: sulla rete di vendita diret-
ta e indiretta, sull’acquisto di mar-
chi, sull'assistenza ai clienti, cioe
proprio sulla costruzione della ra-
gnatela del valore.
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