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Foglio 1

taroccato’

di Marta Meearti

a produttori di olio ex-
travergine d'oliva a
trasformatori  che im-
portano, deodorano, re —
imbottigliano e rivendono. Sull’eti-
chetta che troviamo al supermerca-
to ¢'® seritto “olio 100% italiano™,
ma altenzione, potrebbe esserci il
trucco, e non .\“Iﬂ Il"['l“l(“ ‘}U('N’lil
dicitura non rappresenta un indi-
ce di qualita assoluta del prodotto.
Un'analisi organolettica condotta a
novembre 2011 dall’agenzia del-
cane di Roma per conto di
Coldiretti, Unaprol e Symbola su
dieci bottiglie di olio extravergine
prelevate dagli scaffali della gdo,
confermerebbe infatti la presenza
sulle tavole degli italiani di olio ta-
roccato e low cost. 1l motivo & sem-
phice: un cartello formato da dieei
imprese (I'inchiesta sull’argomento
condotta dal quotidiano “La Re-
pubblica™ fa riferimento anche a
due noti brand), ubicate sopratut-
to nel Centro e nel Sud halia. sta
accumulando profitti alimentari da
record importando olio da Spagna,
Tunisia e Grecia, anche g ad
accordi commerciali con aziende
collegate. Scomparso il passaggio
della spremitura, olio provenien-
te dai paesi del Mediterraneo vie-
ne munto da cisterne. deodorato
(ovvero recuperato con un blandao
traltamento lermico per eliminare
eventuali cattivi odor {

Dopo l'allarme lanciato da
Coldiretti e La Repubblica
sull’olio extravergine, si accende
il dibattito su alcuni big spender
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